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Lokales

Viele Fragen an Robby Clemens

Das Stadteportal Stadtschleicher verabschiedete den Extremlaufer

® Am heutigen Mitt-
woch will er los - vom
Nordpol zum Siidpol
zu Fuf. 25000 Kilo-
meter in zwei Jahren.
Was treibt ihn an? Wie
trainiert er dafiir und
wie verstidndigt er sich
in den verschiedenen
Léndern? Das waren die
Fragen, die Gastgeber
Katja Plagge vom Stidd-
teportal Stadtschlei-
cher, Winnie Schmidt
von Berlitz und Matthi-
as Degenkolb von Kieser
Training interessierten.

Im Caffé Pascucci tra-
fen sich am Donnerstag-
abend rund 80 Vertreter
regionaler Unternehmen,
um Extremldaufer und
Motivationscoach Robby
Clemens vor dem Beginn
seiner nachsten grofien
Tour zu verabschieden.
Mit im Gepéck hat er nun
eine Goldgeschenkkarte
vom Hochzeitshaus Leip-
zig, die beispielsweise
zum Kauf von Verpfle-
gung eingeldst werden
kann.

Von Berlitz wurde Cle-
mens mit einem Online-
Sprachkurs fiir die Dauer
von zwei Jahren bedacht,
von Kieser gab es ei-

Von links: Mathias Degenkolb (Kieser), Extrem-
sportler Robby Clemens, Katja Plagge (Stadt-
schleicher) und Winnie Schmidt (Berlitz).

nen Trainingsgutschein.
Die Vertreter von Un-
ternehmen wie DHL
Hub, Commerzbank,
HL komm, AOK PLUS,
Hochzeitshaus  Leipzig,
GROSSE Radwelt und ,L*
Leipziger = Versorgungs-
werke — um nur einige
zu nennen - diskutierten
beispielsweise, wie man
es schaffen kann, trotz
taglichem Stress korper-
lich fit zu bleiben. Aufler-
dem, wie man sich jeden
Tag aufs Neue motiviert,
und wie gute Vorsatze
konsequent zum Erfolg
gefiihrt werden koénnen.
Nach einer kleinen kuli-
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narischen Starkung wur-
de das bewahrte Firmen-
netzwerk fur interessante
Gesprache genutzt.

Initiatorin Katja Plagge
von P-Projektmanage-
ment Utber das Stadt-
schleicher-Netzwerk:
.Mobile Games boomen.
Alterstibergreifend spie-
len 42 Prozent der Be-
fragten mindestens ein-
mal wochentlich mit
Smartphone oder Tablet.
In den Altersgruppen bis
34 Jahren sind es sogar
jeweils tiber 60 Prozent.”
Das Stadteportal Stadt-
schleicher bietet den Un-
ternehmen die Moglich-

keit, ihre Produkte einer
gewachsenen und aktiven
Zielgruppe zu prasentie-
ren. Das Online-Game
ermoglicht den Mitspie-
lern, ihre Stadt und deren
anséssige Unternehmen
spielerisch kennenzuler-
nen und monatlich tolle
Preise zu gewinnen.”

Das Stadtspiel btindelt
ein Netzwerk von mehr
als 300 Unternehmen
und Medienpartnern,
um wertvolle Kontakte
zu kntpfen, Erfahrun-
gen auszutauschen und
gemeinsam Projekte zu
schmieden. Hierfur wur-
de jetzt eigens ein Stadt-
schleicher-Firmenportal
geschaffen, in dem betei-
ligte Unternehmen den
Geschaftskunden exklu-
sive Angebote vorstellen
kénnen. PM

Hintergrund

2001 wurde das inter-
aktive Stadtspiel www.
stadtschleicher.com ins
Leben gerufen, um die
ansassigen Unterneh-
men fir Kooperationen
und die Vermarktung
ihrer Stadt an einen
Tisch zu bringen.

RUNDSCHAU

In aller Kiirze

Digitalisierung in Unternehmen

Die Industrie- und Handelskammer (IHK) zu Leipzig
sucht im Rahmen der bundesweiten IHK-Initiative
»~WE DO DIGITAL“ ab sofort Gesichter und Ge-
schichten, die das Thema Digitalisierung in Unter-
nehmen greifbar machen.

Unternehmen mit bis zu 500 Mitarbeitern aus dem
IHK-Bezirk Leipzig konnen sich bis zum 8. Mai mit
ihrer Geschichte anmelden. Alle Teilnehmer profi-
tieren von branchenibergreifendem Austausch und
medialer Prasenz. Die Siegergeschichten werden
am 15. Juni beim G20 Young Entrepreneurs’ Alli-
ance Summit in Berlin vorgestellt. Alle Infos und die
Moglichkeit zur Teilnahme gibt es unter www.leipzig.
ihk.de/wedodigital

,Die Initiative ,WE DO DIGITAL* will digitale Erfolgs-
geschichten an die Offentlichkeit bringen und Un-
ternehmerinnen und Unternehmer bestarken, nach
digitalen Potenzialen zu suchen®, unterstreicht

Dr. Thomas Hofmann, Hauptgeschaftsfuhrer der
IHK zu Leipzig. ,Eine digitale Erfolgsgeschichte
kann vieles sein: Kunden auf neuen digitalen We-
gen erreichen, die Entwicklung von digitalen Produk-
ten und Dienstleistungen, der Einsatz von digitalen
Technologien oder Arbeitsweisen im Unternehmen.
Die Wirtschaftsregion Leipzig hat viele solcher
Geschichten zu erzahlen, deshalb sollten regiona-
le Unternehmen aus allen Branchen die Chance
nutzen, zu zeigen, was Start-ups und Mittelstandler
alles kénnen.”

Die IHK zu Leipzig prift alle Einreichungen aus
ihrem Bezirk. Bewerbungen, welche die grundsatzli-
chen Anforderungen der Kampagne erflllen, werden
unter www.wedodigital.de veréffentlicht. Jurys
zunachst auf regionaler Ebene und danach auf Bun-
desebene treffen nach Ablauf der Einreichungsfrist
eine Entscheidung Uber die beste Erfolgsgeschichte
je Branche. Als Gesamtgewinner ausgewahlt wird je
ein Unternehmen pro Region und Branche. PM



